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E M E N T A  
Evolução, Conceitos e tarefas da administração de marketing. Tipos de mercados. Captura de 
oportunidades. Natureza, objetivo, método e aplicação da pesquisa mercadológica e utilização de 
software. Conexão com os clientes e comportamento do consumidor. Segmentação de mercado. Composto 
de Marketing. Gerenciamento de varejo, atacado e logística. Marketing de Serviços. Sistema de 
informação de marketing (SIM). Estratégias mercadológicas. 

 
 

O B J E T I V O S 
Compreender os aspectos estratégicos do Marketing e sua importância no Agronegócio. 
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PROGRAMA 

Apresentação da disciplina. Conceitos de Marketing. 
Introdução ao marketing 

Endomarketing, marketing transacional e marketing de relacionamento 
Os 4 As e os 4 Ps do marketing 

Os 4 As e os 4 Ps do marketing 
Os 4 As, os 4 Ps do marketing e o merchandising no agronegócios 
Os oito processos universais de marketing e o agronegócios 
Planejamento Estratégico para o marketing  
Planejamento estratégico de marketing para o agronegócios 

Avaliação 
Plano de Marketing e as matrizes para o marketing 
Plano de marketing para o agronegócios 
Sistema de Informação em Marketing (Pesquisa de Mercado) e o banco de dados de marketing 
Sistema de Informação em Marketing (Pesquisa de Mercado) para o agronegócios 
A segmentação de mercado e o agronegócios 

Marketing Social no agronegócios 
e-business e e-marketing  
Apresentação Trabalho  
Avaliação 
Revisão avaliação 

 

METODOLOGIA 
Aulas teóricas baseada em livros, textos e estudos de casos. 
 

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO 
 
P1 = Prova 1 
P2 = Prova 2 
  
MF = P1 + P2 
      2 
 
MF = 6,0 
Aprovação  = MF >= 6,0 
Reprovação = MF <  6,0 
 
E = 9,0 <= MF <= 10,0 
A = 8,0 <= MF <   9,0 
B = 6,0 <= MF <   8,0 
C = MF < 6,0 
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