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Evolugdo, Conceitos e tarefas da administragdo de marketing. Tipos de mercados. Captura de
oportunidades. Natureza, objetivo, método e aplicacdo da pesquisa mercadologica e utilizagdo de
software. Conexdo com os clientes e comportamento do consumidor. Segmentacdo de mercado. Composto
de Marketing. Gerenciamento de varejo, atacado e logistica. Marketing de Servigos. Sistema de
informagdo de marketing (SIM). Estratégias mercadologicas.

OBJETIVOS

Compreender os aspectos estratégicos do Marketing e sua importincia no Agronegocio.
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PROGRAMA

Apresentagdo da disciplina. Conceitos de Marketing.

Introdugdo ao marketing

Endomarketing, marketing transacional e marketing de relacionamento

Os 4 As e 0s 4 Ps do marketing

Os 4 As e 0s 4 Ps do marketing

Os 4 As, os 4 Ps do marketing e o merchandising no agronegocios

Os oito processos universais de marketing e o agronegocios

Planejamento Estratégico para o marketing

Planejamento estratégico de marketing para o agronegocios

Avaliagdo

Plano de Marketing e as matrizes para o marketing

Plano de marketing para o agronegdcios

Sistema de Informacao em Marketing (Pesquisa de Mercado) e o banco de dados de marketing

Sistema de Informagao em Marketing (Pesquisa de Mercado) para o agronegocios

A segmentagdo de mercado e o agronegocios

Marketing Social no agronegocios

e-business e e-marketing

Apresentagdo Trabalho

Avaliagdo

Revisdo avaliagdo

METODOLOGIA

Aulas teoricas baseada em livros, textos e estudos de casos.

CRITERIOS DE AVALIACAQO

P1 =Prova 1
P2 =Prova 2

MF =P1 + P2
2

MF =6,0
Aprovagdo = MF >= 6,0
Reprovagdo = MF < 6,0

E=9,0 <=MF <=10,0
A=8,0<=MF< 9,0
B=6,0<=MF< 8,0
C=MF<6,0
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